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Doelstellingen
Primaire doelstelling - 10% top of
mind
Awareness
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Secundalire doelstelling — 5% stijging

Sponsorstrategie

Albert Heijn Jumbo Lidl Aldi Plus

Geholpen bekendheid H Spontane bekendheid B Top of mind bekendheid

marktaandeel

Doelgroep

- Potentiéle klanten voor Lidl
- Consumenten die elders
boodschappen doen maar
Lidl overwegen

Blijkt ult marktonderzoek
Markteffect



Keuze sport en sponsorobject
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vrouwen
eredivisie

Eredivisie KNVB ESPN
vrouwen Beker

Selectiecriteria

- Groot bereik

- Passend blj merkwaarde Passend bij merkwaarde: Duurzaam, +Ht ++ +
. Gezonde levensstijl
- Grote Dbetrokkenheid Grote betrokkenheid/media-aandacht [5=: +H ++
— Doelgr
CSLgroep komt overeen Overeenkomst doelgroep +++ +++ ++
met potentié&le klanten
Exclusiviteit: naamgevingsrechten +++ +++ +
Ruimte voor activering ++ +++ +
+++ + +
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Sponsorconcept en
activatieplan
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—Mini-shirtjes
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vrouwen eredivisie




Mediaplanning

Maand

September |Oktober  [November |December

Januari

Februari  |Maart

April

Juni

Cognitie

Affectie

Conatie

Reclame:

Qutdoor reclame

Reclame langs de weg

Televisie reclame

Social media:

Facebook

Instagram

Twitter

Reclame in winkel;

Promoties voor mini-shirtjes Viouwen Eredivisie

Evenement:

Meet & great in de winkel
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Vastgelegde

Communicatieve

pureenergieev * Yolgen
Here We Go Again

pureenerg jeev Spaar nu de shirts van je favoriete
speelsters uil de eradivisie viouwen!

rechten

rechten
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Associliatieve rechten
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| FAVORIETE CLUB UIT DE LIDL EREDIVISIE VROUWEN

En win een meet & Greet met een van de
speelsters

SPAAR NU BlJ LIDL VOOR HET MINI-SHIRT VAN JE Jj-'
N




3.2

Sponsorfee
Basis sponsorfee 'Official partner'

Management
Projectmanagement sportmarketingbureau (in uren)

Mediakosten

Media productiekosten

Productie social media promoties

Productie outdoor reclame

Social mediaredactie en beheer in uren
Productietelevisiereclame

Advertentiekosten

Social media advertising, Facebook & Instagram ads
Billboard per week

Televisiereclame per maand

Activatie

Activatie 1: Mini-Shirts

Productie mini-shirts

Activatie 2: Meet & Greet

Huur evenement materiaal:

Tent

Tafels

Aankleding evenement
Inrichting/organisatie evenement per uur
Oproepkrachten per uur

Totale kosten

400

10

120

20

3000000

10
120

h

th h o dh dh h

125

500

85

950
80.000

0,30

250,00
20,00
100,00
20,00
10,00

€ 500.000
€ 500.000
€ 50.000
€ 50.000
€ 5.000
€ 10.200
€ 50.000
€ 50.000
€ 19.000
€ 320.000
€ 454.200
€ 900.000
€ 500
€ 40
€ 200
€ 200
€ 1.200
€ 902.140
€ 1.906.340

*1

*2

*3
*4
*5

*6
*7

ongeveer 1 miljoen bereik per maand




	Activatieplan
	Sponsorstrategie
	Keuze sport en sponsorobject
	Dianummer 4
	Sponsorconcept en activatieplan
	Mediaplanning
	Vastgelegde rechten
	Dianummer 8
	Dianummer 9

