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Sponsorstrategie
Doelstellingen

Primaire doelstelling - 10% top of 
mind

Doelgroep
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Albert Heijn Jumbo Lidl Aldi Plus

Awareness 

Geholpen bekendheid Spontane bekendheid Top of mind bekendheid

Secundaire doelstelling – 5% stijging 
marktaandeel

- Potentiële klanten voor Lidl
- Consumenten die elders 
boodschappen          doen maar 
Lidl overwegen

Blijkt uit marktonderzoek 
Markteffect



Keuze sport en sponsorobject

Selectiecriteria
- Groot bereik

- Passend bij merkwaarde

- Grote betrokkenheid

- Doelgroep komt overeen 
met potentiële klanten





Sponsorconcept en 
activatieplan

-Mini-shirtjes 

-Meet & Greet 



Mediaplanning



Vastgelegde rechten
Communicatieve rechten



Associatieve rechten

En win een meet & Greet met een van de 
speelsters
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